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一
．
基
本
的
課
題
を
め
ぐ
っ
て

　

農
業
サ
イ
ド
で
は
マ
ル
ク
ス
経
済
学
や
農
協
運

動
の
影
響
が
強
く
、
資
本
に
よ
る
「
支
配
従
属
関

係
」
や
「
系
列
化
」
を
き
め
つ
け
る
食
品
産
業
の

「
悪
者
論
」
が
根
強
く
残
っ
て
い
る
。
食
品
産
業

も
国
内
農
業
に
大
き
な
軸
足
を
置
き
、
効
率
的
で

新
た
な
価
値
を
生
み
出
す
よ
う
な
関
係
を
構
築
す

る
こ
と
で
有
利
な
競
争
を
展
開
す
る
こ

と
が
課
題
と
な
っ
て
い
る
。
グ
ロ
ー
バ

リ
ゼ
ー
シ
ョ
ン
や
輸
入
品
の
拡
大
、
国

内
に
お
け
る
経
済
不
況
下
に
お
け
る
小

売
の
主
導
性
の
高
ま
り
、
食
の
簡
便
化

と
安
全
性
を
も
と
め
る
消
費
者
行
動
な

ど
に
よ
っ
て
国
内
の
フ
ー
ド
シ
ス
テ
ム

は
大
き
な
再
編
成
に
入
っ
て
い
る
。
こ
の
再
編
成

は
フ
ー
ド
シ
ス
テ
ム
を
構
成
す
る
垂
直
的
な
経
済

主
体
の
組
み
直
し
や
調
整
（
コ
ー
デ
ィ
ネ
ー
シ
ョ

ン
）が
必
要
で
あ
る
。
と
い
う
の
も「
農
」と「
食
」

の
距
離
の
拡
大
で
ミ
ス
マ
ッ
チ
が
増
幅
し
や
す

く
な
っ
た
こ
と
か
ら
、
こ
の
ミ
ス
マ
ッ
チ
を
緩
和

し
、
農
業
と
食
品
産
業
は
、
効
率
的
で
か
つ
パ
ー

ト
ナ
ー
シ
ッ
プ
の
関
係
を
構
築
す
る
こ
と
が
両
者

の
再
編
戦
略
と
な
っ
て
き
た
。
国
内
の
流
通
シ
ス

テ
ム
を
効
率
化
し
よ
う
と
す
れ
ば
、
卸
売
段
階
だ

け
で
な
く
産
地
・
小
売
さ
ら
に
生
産
資
材
と
関
係

し
、
さ
ら
に
情
報
の
共
有
化
と
物
流
の
効
率
化
と

の
連
動
も
必
要
と
な
っ
て
く
る
。
つ
ま
り
資
材
│

生
産
│
加
工
│
流
通
の
全
体
的
な
編
成
（
サ
プ
ラ

イ
チ
ェ
ー
ン
）
を
図
ら
な
い
と
効
率
化
が
達
成
で

き
な
く
な
っ
た
の
で
あ
る
。
安
全
性

と
ト
レ
ー
サ
ビ
リ
テ
ィ
に
つ
い
て
も

「
圃
場
か
ら
食
卓
ま
で
」
の
情
報
化

が
必
要
に
な
る
。
こ
の
よ
う
に
「
農
」

と
「
食
」
を
取
り
巻
く
問
題
の
解
決

に
は
生
産
か
ら
消
費
ま
で
の
経
済
主
体

間
の
新
た
な
関
係
を
構
築
す
る
た
め
の

革
新
が
そ
れ
ぞ
れ
の
経
済
主
体
に
求
め
ら
れ
る
。

二
．
経
営
資
源
の
依
存
関
係
と
提
携
条
件

　

食
品
製
造
業
や
外
食
産
業
は
契
約
生
産
か
ら
入

り
、
最
近
本
格
的
な
直
営
生
産
を
展
開
す
る
ケ
ー

ス
も
見
ら
れ
る
よ
う
に
な
っ
た
。
農
業
サ
イ
ド
で

は
経
営
資
源
に
乏
し
く
、
販
路
拡
大
の
た
め
の
販

売
チ
ャ
ネ
ル
の
確
保
、
製
品
開
発
と
技
術
の
移
転

を
実
現
す
る
に
は
、
食
品
企
業
の
経
営
資
源
が
必

要
で
あ
る
。
食
品
企
業
は
、
競
争
が
深
化
し
て
商

品
の
差
別
化
か
ら
シ
ス
テ
ム
の
差
別
化
に
は
い
っ

て
い
る
。
販
売
チ
ャ
ネ
ル
が
で
き
て
い
れ
ば
、
取

引
価
格
が
安
定
し
、
技
術
指
導
に
よ
っ
て
収
量
と

品
質
の
向
上
に
結
び
つ
く
こ
と
が
可
能
と
な
る
。

ま
た
、
地
域
の
食
品
企
業
は
、
農
業
と
の
連
携

に
よ
っ
て
多
角
化
や
川
下
に
向
か
っ
た
統
合
化
を

は
か
る
こ
と
で
、
地
域
資
源
を
活
用
し
、
さ
ら
に

雇
用
機
会
の
創
出
を
は
か
っ
て
地
域
の
活
性
化
に

貢
献
し
て
い
る
。
地
域
に
基
盤
を
お
く
食
品
企
業

は
、
ワ
ー
ク
シ
ェ
ア
ー
の
雇
用
形
態
、
新
し
い
経

営
体
（
農
業
生
産
法
人
な
ど
）
の
育
成
、
資
源
循

環
、
消
費
者
と
の
交
流
な
ど
で
ア
グ
リ
ビ
ジ
ネ
ス

経
営
体
と
し
て
の
役
割
を
持
つ
よ
う
に
な
っ
た
。

　

農
業
と
食
品
産
業
の
提
携
は
、
経
営
資
源
の
相

互
依
存
関
係
を
強
め
る
こ
と
に
よ
っ
て
効
率
性
を

追
求
す
る
と
同
時
に
、
農
業
サ
イ
ド
へ
の
適
正
な

利
益
配
分
が
な
い
と
継
続
で
き
な
い
で
あ
ろ
う
。

し
か
も
、
農
業
サ
イ
ド
の
利
益
配
分
は
生
産
性
と

競
争
に
基
づ
い
た
イ
ン
セ
ン
テ
ィ
ブ
が
必
要
と
な

る
で
あ
ろ
う
。
生
産
者
は
取
引
価
格
の
安
定
し
た

契
約
的
取
引
を
拡
大
し
、
所
得
の
安
定
や
計
画
的

な
経
営
管
理
の
メ
リ
ッ
ト
を
引
き
出
そ
う
と
し
て

い
る
。
ま
た
、
食
品
企
業
も
契
約
取
引
に
よ
っ
て

価
格
変
動
の
リ
ス
ク
を
で
き
る
だ
け
吸
収
す
る
こ

と
で
提
携
に
よ
る
生
産
者
支
援
を
展
開
し
よ
う
と

し
て
い
る
。
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